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2025 年度董事会工作报告

2025 年，是振东制药“新十年”的破局之年，公司董事会严格遵守《公

司法》《证券法》《深圳证券交易所创业板股票上市规则》《深圳证券交

易所上市公司自律监管指引第 2 号——创业板上市公司规范运作》等法律

法规以及《公司章程》《董事会议事规则》等规章制度的规定，认真贯彻

执行股东大会通过的决议，积极推进董事会决议的实施，完善公司的治理

结构及规范运作能力，全体董事认真履职，积极应对各种挑战，保证公司

持续稳定地发展。

一、经营情况分析

报告期内，公司实现营业收入 27.83 亿元，同比略有下降，主要受多重

外部环境变化及内部经营优化调整因素综合影响，具体如下：1、受医药行

业政策持续调整、市场竞争不断加剧的影响，公司部分核心产品销量出现

小幅下滑，同时部分品种价格受行业整体定价趋势拖累有所回落，直接影

响营收贡献；2、中药材行业整体供需格局未得到明显改善，部分中药材品

种价格持续走低，市场交易活跃度不足，公司中药材业务持续处于亏损状

态，对整体营收形成一定拖累；3、为聚焦核心主业、优化业务结构，公司

主动收缩部分长期亏损、与核心战略不符的非核心业务，该举措虽有利于

公司长远发展，但短期内对整体营业收入造成一定影响。

报告期内，公司实现归属于上市公司股东的净利润-3.01 亿元，同比减

亏 77.34%，亏损幅度得到显著收窄。主要原因如下：一是上年同期公司受

重大仲裁事项、信托产品逾期兑付等非经营性因素集中影响，非经营性亏
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损金额较大，导致同期亏损基数偏高；二是报告期内公司持续优化经营管

理体系、严控各项成本费用，同时核心产品销售保持稳定，品牌影响力稳

步提升，叠加主动收缩非核心亏损业务带来的减亏效应，有效对冲了外部

不利因素影响，推动公司实现大幅减亏，经营状况呈现稳步向好的发展态

势。

面对复杂多变的行业环境及多重外部因素影响，公司积极推进战略转

型，着力防范化解经营风险，切实保障经营基本面稳定，现就关键举措及

成效披露如下：

1、筑强平台赋能科创 精策立项聚力破局

报告期内，公司严格落实“科研项目优管理，强化技术创新”的要求，持

续加大研发投入，锚定创新主线，依托北京光明药物研究院、长治科技中

心、上海药品创新中心三大研发平台，聚焦公司战略，精准匹配肿瘤、皮

科、消化、泌尿等核心产品管线，加强中药创新开发及深度研究，持续强

化产品管线竞争力，践行“让世界爱上中医药”的创新理念。

创新药领域，公司聚焦核心管线，拓展产品矩阵，引进的“阴道用乳杆

菌二联活菌胶囊”已获国家药品监督管理局受理，为后续业务增长奠定基础。

原料药和制剂领域，开展原料药项目 20 项、制剂 28 项，其中米诺地尔外

用溶液等 5 项原料完成生产申报，获得 3 个生产批件及 2 个临床批件，进

一步丰富了公司产品体系，提升了核心产品市场竞争力。中药领域，公司

持续推进复方苦参注射液等核心中药产品的深度研究，稳步推进医院制剂

合作开发与申报工作，助力中药板块提质增效。

2、数智赋能精益管控 精工提质高效稳产
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2025 年，公司严格遵循“生产技改优效能，强化成本控制”的指引，以“精

益管理、强化集采、技改创新”为核心，强化系统管理，优化报表体系，细

化成本核算，全面推进技术改造，降低生产成本，同时以国际认证为牵引，

全面提升质量管理标准，实现降本扩能与质量稳进双向发力，与“数智集采

优策提效、技改创效扩产降本”的工作部署同频共振。

深化数智赋能，实现成本精准管控。公司物管中心依托数字管理体系，

建立动态价格监测模型、供应商分级分类与量化评分模型，通过招标、多

维度谈判、集中议价及竞价机制，实现科学管控，降低采购成本，缩短采

购周期；仓储环节聚焦数智化转型，通过库存信息全程数字化追溯与可视

化管理，有效盘活存量资源，实现滞库成本降低 33%；与第三方物流高效

协同，信息实时共享，不仅提升效率，还加强风险防控，确保物流安全可

靠。

深耕工艺流程，推进技改增效落地。公司围绕工艺优化、成本控制、

人员管理进行系统梳理，深入挖掘各环节降本增效点，切实达成降本目标；

同时加大技改投资力度，全面提升生产效率与管理水平，完成长治振东岩

舒自动化库房无人化管理改造，大同泰盛预充针生产线顺利投入使用，太

原安欣达霏欣生产线实现扩能，效率提高 3 倍，屯留五和堂小丸条包产线

技改完成，效率提高 10 倍，有效释放产能，保障生产高效稳定，落实各工

业技改扩产要求。

强化质量管理，筑牢发展根基。公司全面提升质量管理标准，强化内

部质量管理体系升级，以 FDA 认证、CNAS 国际认证相关要求为标杆，全

年通过符合性、许可增项、产品注册、变更等各种检查，产品抽送检批次
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全部合格，持续保障产品质量稳定。同时，持续拓展 CNAS 国际认证认可

项目，进一步提升检测能力和范围，为产品质量提供坚实保障，助力产品

国际化布局。

3、数智联动全域破局 国内海外双向奔赴

2025 年，公司严格落实“营销提升优策略，强化市场竞争”的要求，以

渠道为中心，以专业为依托，围绕新产品，开辟新市场、新用户，本着“临

床品牌化、OTC 学术化”的战略方针，强推混合营销，深化振东品牌影响力，

立足国内市场深耕细作，同步推进海外市场拓展，实现全域市场协同发展。

国内市场方面，临床端围绕“扩肿瘤、强皮科、重消化、拓心脑”的学术

思路，构建起庞大的营销网络，强化学术推广，提升核心产品临床渗透率，

实现等级医院深度覆盖；OTC 端坚持学术化推广模式，深化渠道合作，实

现国、省级连锁合作 133 家，地市级 1,156 家，覆盖药店 21 万家，显著提

高市场触达率与产品覆盖率；管理方面，公司以数字化为核心引擎，对人

事结构、药品采购等关键环节实施全面优化，进一步提升运营效能，助力

市场拓展。

海外市场方面，公司在深耕东南亚、中东、中亚市场的基础上，严格

遵循“一国一策”的海外拓展策略，强势进军人口红利国家及地区，目前已实

现 9 大区域 29 个国家的市场覆盖；同时立足自身产品优势，以国际认证为

牵引，提升自有产品海外销售比例，同步推进原料药、中药材海外市场布

局，为后续海外市场拓展奠定坚实基础。

4、数智破局学术领航 全域赋能硕果盈枝

报告期内，公司巩固“品牌塑造五定位”的品牌战略，严格落实“品牌传
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播优内容，强化形象响誉”的要求，学术品牌双联动，内容营销筑口碑，矩

阵推广多模式，数据深研抓转化，区域市场强曝光，实现品牌传播与品牌

质量全面突破，持续提升品牌影响力与市场认可度。

公司在保障品牌曝光量的同时，更注重内容深耕，通过视频、官方微

文等多种形式广泛传播，全年编发微文 1,342 篇，阅读量达 1.58 亿次，持

续提升品牌声量与正面形象。同时，依托“大国品牌”背书、合作“新华社品

牌工程”、参与央视“乐龄春晚”等权威平台，进一步提升企业知名度和美誉

度；创新推出系列宣传内容，丰富品牌展现形式；通过签约明星合作，联

动户外路牌、楼宇梯媒、高铁、爱奇艺、腾讯视频、微博、直播间等多渠

道，实现品牌曝光超 27 亿次，有效增强产品用户心智占有率，助力产品销

售与品牌推广。此外，积极开展品牌公益活动，传递企业社会责任，进一

步深化品牌形象。

同时，公司推进“每日一文”“轮讲轮训”等文化模式落地，加强员工培训，

提升全员素质；优化人事管理，为后续团队优化奠定基础。

二、董事会日常工作情况

第六届董事会现有董事 9 名，其中独立董事 3

升退 超第续团队优化
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1 4 月 18 日

第六届董

事会第三

次会议

1、《2024 年度董事会工作报告》

2、《<2024 年年度报告>及其摘要》

3、《2024 年年度财务报告》

4、《2024 年度决算报告》

5、《2024 年度利润分配预案》

6、《2024 年度内部控制自我评价报告》

7、《关于续聘 2025 年度财务报告及内部控制审计机构的议

案》

8、《2025 年度预计日常关联交易的议案》

9、《关于 2024 年计提、转回减值损失及处置资产的议案

10、《关于公司未弥补亏损达到实收股本总额三分之一的议

案》

11、《关于独立董事独立性评估的专项意见》

12、《关于聘任财务总监的议案》

13、《关于公司高级管理人员 2025 年度薪酬方案的议案》

14、《关于公司董事 2025 年度薪酬方案的议案》

15、《2025 年第一季度报告》

16、《关于召开 2024 年年度股东大会的议案》

2 8 月 22 日

第六届董

事会第四

次会议

1、《<2025 年半年度报告>及其摘要》

2、《关于公司及其子公司使用自有资金进行现金管理的议

案》

3 8 月 25 日

第六届董

事会第五

次会议

1、《关于调整回购股份价格上限的议案》

4 10 月 10 日

第六届董

事会第六

次会议

1、《关于为全资子公司提供担保的议案》

5 10 月 22 日

第六届董

事会第七

次会议

1、《2025 年第三季度报告》

2、《关于变更经营范围并修订<公司章程>的议案》

3、《关于召开 2025 年度第一次临时股东大会的议案》
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议案》

2 11 月 11 日

2025 年

第一次

临时股

东大会

参加本次股东

大会的股东及

股东代表共计

606 人，代表股

份 320,983,371
股，占上市公

司总股份的 3
2.3473％。

1、《关于变更经营范围并修订<公司章程>
的议案》

3 12 月 18 日

2025 年

第二次

临时股

东大会

参加本次股东

大会的股东及

股东代表共计

460 人，代表股

份 318,797,358
股，占上市公

司总股份的 3
2.1270％。

1、《关于<山西振东制药股份有限公司第四

期员工持股计划（草案）>及其摘要的议案》

2、《关于<山西振东制药股份有限公司第四

期员工持股计划管理办法>的议案》

3、《关于提请股东大会授权董事会办理公

司第四期员工持股计划有关事项的议案》

4、《关于变更注册资本暨修订<公司章程>
的议案》

5、《关于修订<股东会议事规则>等 9 项相

关制度的议案》

3、独立董事履职情况

2025 年，公司董事会独立董事本着对公司、股东负责的态度，勤勉尽

责，忠实履行职责，积极对公司进行现场调研，认真审议各项议案，积极

了解公司经营情况和内部控制的建设及董事会决议、股东大会决议的执行

情况，并利用自己的专业知识做出独立、公正地判断，切实维护公司整体

利益、维护全体股东尤其是中小股东的合法权益。

4、董事会下设专门委员会在报告期内履行职责情况

公司董事会下设审计委员会、薪酬与考核委员会、提名委员会和战略

与发展委员会。各委员会依据公司董事会制定的职权范围，就专业性事项
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进行研究，提出意见及建议，为董事会科学、高效决策提供了参考依据。

独立董事对财务报告、关联交易等事项作出了客观、公正的判断，发表了

专业意见，对公司的良性发展起到了积极的作用，切实维护了公司及投资

者的利益。

三、2026 年度经营计划

2026 年是公司实施第七个五年规划的关键提速之年。公司全员将紧紧

围绕“提速年”这个主题，以五大精神为指引：强化“争”的意识，要争开发，

争业绩，争销量；坚定“抢”的决心，要抢对手，抢客户，抢速度；拿出“拼”

的劲头，要拼学术，拼培训，拼服务；确立“超”的毅志，要超自己，超同事，

超同行；瞄准“钱”的目标，教员工挣钱，带团队挣钱，挣到大钱。

2026 年公司严格落实工作部署，确保各项工作落地见效，现就关键举

措披露如下：

1、技术攻坚聚焦创新 产品迭代提质增效

聚焦国际前沿，深化国际合作，坚定布局一、二类新药，全力打造振

东创新品牌。深化与中科院、北大、复旦等著名院校合作，推进博士生联

合培养计划，引进海归博士，锻造专业人才梯队。体系建设方面，完善“院

-所-组”三级体系，组建三级药学专家体系，推进皮科、肿瘤、消化、泌尿、

妇科等领域新品开发，加快在研项目推进速度䔀

年ې⊁代 ㊁造�、技术抁	íM² 代�� ��

年公 司
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息实时同步，实现全年降本、采购周期缩短、库存成本降低三个维度的目

标。智改数转方面，将全面推进工业产线自动化、检验无纸化，通过轮讲

轮训、技术比拼提升员工工艺操作与质量安全意识，优化生产线设备布局

与工序流程，深化中药材基地建设，按“政府＋企业＋合作社＋农户”模式提

升选种育种种植技术水平。国际品质方面，将以安欣 FDA 注册为契机，全

面开展质量体系国际化，通过内部飞检、互检和标准化体系建设，实施质

量管理数字化战略，引进质量管理数字工具，践行“丝缕求细，点滴求精”

的质量理念，为产品迈向国际奠定基础，力争实现效益最大化。

3、优策赋能开拓新局 全域协同提速增效

2026 年，公司将持续优化经营策略，依托现有渠道精准匹配产品组合，

创新线上线下协同模式，加快全渠道终端布局，实现业绩快速增长。市场

开拓方面，深化临床学术引领作用，推动学术活动场次与新品开发医院数

量双提升；基层市场全面推广县代模式，提高终端覆盖效率；国际市场坚

持“一国一策”，聚焦欧美、东南亚及穆斯林市场，稳步提升海外市场份额。

产品运营方面，以达霏欣、维尔康等核心产品引领品类发展，深化全渠道

协同，打造“直播+即时达”运营新模式。服务赋能方面，完善客户分层与精

准服务体系，在客户服务、论文发表、私域销售增长等方面持续突破。

4、数智驱动品牌赋能 品销并行强化品牌

2026 年，公司将以多维品牌为战略，海陆空投放和全员全网参与为战

术，聚焦核心品类，统筹全域品牌营销，夯实品牌护城河。宣传推广方面，

深推全员品牌日模式，实施海陆空立体攻势。海战以抖音、快手、小红书、

头条、视频号等互联网平台为媒介，打造海量内容传播矩阵；陆战以高铁、
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楼宇梯媒、户外广告等形式覆盖生活及工作空间，联动线下门店实现品牌

引流；空战依托央视、新华社等国家级权威媒体背书，放大企业公信力，

力争实现品牌目标人群规模倍增、品牌搜索指数显著提升的目标。市场培

育方面，采取高举高打策略，通过央媒背书、专家证言、达人矩阵、短剧

植入、广场舞大赛等方式快速占领用户心智，树立抗衰领域领先品牌认知，

通过承接明星流量、专家背书、达人基地溯源等手段，提升品牌人群体量，

强化专业品牌形象。

站在高质量发展新起点，公司蓄势奋进、信心满怀。2026 年，公司将

践行“广纳争优、严析降本、勇拓市场、多维品牌”的经营理念，凝心聚力、

笃行实干，持续锻造核心竞争优势，树立卓越品牌形象，以高质量发展为

社会贡献更大力量。公司全员将以马首高昂逞志扬，马蹄骁腾拓八方，一

马当先争佳绩，万马奔腾铸辉煌的气势，提速前行、奋勇争先！

山西振东制药股份有限公司董事会

2026 年 4 月 21 日


